Termotur amb la promocio

economica

Calella empreén!, un nou espai de debat, reflexio i

sobre temes d’economia i ciutat

Amb aquest lema la regidoria de Promocio Economi-
ca de I'Ajuntament de Calella vol esdevenir un espai
de debat, reflexié i treball sobre temes d'economia i
ciutat. Aixi, va organitzar el passat dia 4 de desem-
bre, a la seu de I'Ajuntament vell | sota la presidencia
de l'alcalde Sr. Josep Maria Juhé, una amplia jorna-
da adregada al teixit empresarial local i maresmenc la
qual si bé va substituir la Nit de I'Empresari,va resultar
interessant, atesa la importancia dels temes presen-
tats. Tambeé hi estigueren presents en aquesta trobada
la regidora de Promaci¢ Economica Sra. Loida Serra-
no i el Cap de servei d’aquest departament Sr. Ferran
Mufioz, un nou marc que va servir per exposar les
conclusions del Pla d'Acci6 Local pel Turisme, gaudir
d'una interessant conferéncia sobre marqueting turis-
tic, premiar les empreses i iniciatives empresarials que
hagin destacat en I'ambit de la responsabilitat social
empresarial, per finalitzar presentant la nova marca
promocional de la ciutat.

Turisme i ciutat

La presentacio dels resultats del Pla d'Acci6 Local de
Turisme va anar a carrec del Sr. Angel Diaz, consul-
tor de I'empresa Advancer Leisure Services (ALS). En
la seva intervencio va enumerar guins son els objec-
tius i programes estratégics per, després, comentar
la incidencia i importancia de cadascun. Aquest Pla
d'accié és el full de ruta que en matéria de turisme
s'han compromeés a seguir tant I'Ajuntament de Cale-
lla com I’Associaciod Turistica de Calella (ATC). Aquest
Pla d'Accio és la guia del futur desenvolupament tu-
ristic de la poblacio, que té per objectiu posicionar de
nou la destinacid (Calella) en el mercat turistic, a partir
del foment o la potenciacio de noves formes de turis-
me. Linterés principal del Pla és la millora del sistema
turistic i el seu encaix a la ciutat.

La importancia d'una marca propia.

El Doctor Sr. Josep Chias, expert en marqueting turis-
tic i president de Chias Marqueting, va tractar sobre
les marques i la identitat turistica i sobre la importan-
cia de tenir una marca propia potent i, encara més,
quan aguest concepte de marca esdeve essencial en
destinacions “historiques” com Calella, que necessi-
ten endegar un procés de canvi global en I'ambit del
turisme.

Reconeixements a empreses

En el transcurs de la jornada es va procedir al lliura-
ment de diversos reconeixements a empreses i inicia-
tives empresarials, que han destacat en diversos am-
bits de la gestid empresarial. En aquesta ocasio van
resultar guardonades:

* En el camp de la responsabilitat social empresa-
rial (RSE) es va premiar I'empresa “Jaumar Buscat
I’Aventura”.

* En I'area de la implantacié de mesures d'eficiéncia
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W El guardd corresponent a la implantacié de mesures d'eficiéncia mediambiental, fou ex-aequo per 'empresa Termotur, S.L. i el
Club Natacié Calella. A la fotografia | d'esquerra a dreta: Loida Serrano; Miguel Tur, director general, I'alcalde Josep Maria Juhé;
Marc Tur, cap de projectes d'Enginyeria, i la presidenta del Club Natacié Calella, Dolly Strobl.

B Marti Barrera de |'empresa “Jaurnar Buscat I'Aventura”.

Calella és més.
LA NOVA IMATGE DE MARCA

L'Ajuntament de Ca-
lella va convocar a
diversos dissenyadors
per escollir la nova
marca promocional de
Calella ciutat. La pro-
posta grafica escollida
d'entre les diferents
opcions plantejades
ha estat el logotip dissenyat per Gisela Toll.
Aquesta nova expressié grafica haura de figurar
en tot aquell tipus de material, tant grafic com
digital, que editi I'Ajuntament.

calellassmés

mediambiental, el guardo fou ex-aequo peral’'empresa
TERMOTUR,S.L. i el Club Natacié Calella.

* En I'ambit d'implantacio d'una marca propia es va
guardonar Viatges Blau Mari.

* El reconeixement a la trajectoria de mes de 50 anys
fou per a la Fusteria Masso.

# La Corporacio de Salut del Maresme i la Selva
per haver aplicat les noves tecnologies a la gestid em-
presarial.

TERMOTUR

AIRE CONDICIONAT » CALEFACCIO « GAS «
ENGINYERIA * SERVEI TECNIC INTEGRAL

ENERGIES ALTERNATIVES « GESTIO ENERGETICA

TRACTAMENT D'AIGUES

M La Sra. Teresa Llamas va recollir el guardd atorgat
a Viatges Blau Mari pel producte el Club del Viatger.
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W Jordi Massd va recollir, en nom de la familia, el guardé
corresponent a la trajectoria de més de 50 anys, que fou
per la Fusteria Massd.
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M En representacié de la Corporacid de Salut del

Maresme i la Selva va recollir el guardd la doctora
Ndria Constans.
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